
TEMATICA PENTRU EXAMENUL CONCURS PENTRU OCUPAREA POSTULUI NR.5-CONFERENȚIAR DIN 
STATUL DE FUNCŢIUNI PE ANUL UNIVERSITAR 2012-2013 AL DEPARTAMENTULUI DE INGINERIE 
MECANICĂ 
 

1. Conceptele de bază a inovației și tipurile noilor produse. 
2. Rolul marketingului în design și dezvoltarea produselor industriale. 
3. Inovația serviciilor. 
4. Inovația pe piețele internaționale. 
5. Piața bunurilor comerciale și comportamentul de cumpărare a firmei. 
6. Crearea avantajelor concurențiale, analiza concurenței și strategiile concurențiale. 
7. Promovarea produsului prin vânzarea personală și gestiunea afacerilor. 
8. Deciziile de marketing ale angrosiștilor. 
9. Mesajul de marketing al satisfacției consumatorului. 
10. Sportivul și obiectivele sportive ca mijloc de marketing. 
11. Marketingul on-line. 
12. Strategii de marketing în domeniul serviciilor.  
13. Cultura intreprinderii mixte și relațiile publice. 
14. Promovarea culturii întreprinderii prin canale interne. 
15. Formele juridice al organizațiilor economice. 
16. Compararea cercetarii marketing și cercetarea pieței. 
17. Riscurile decizionale în marketingul internațional. 
18. Riscurile specifice a pieței comunitare. 
19. Diagnosticul comercial. 
20. Valoarea temporală a banilor. 
21. Modelul economiei mixte. 
22. Impozitarea ca fenomen economic. 
23. Legea utilității marginale. 
24. Regelemtările administrative a monopolurilor naturale. 
25. Cererea marginală și evoluția consumului. 
26. Tipuri de instituții traduse. 
27. Conceptul neoliberal-monetarist. 
28. Teoriile post-keynesiene în reforma comerțului internațional. 
29. Sisteme de stabilire a cursului valutar. 
30. Modelul neo-clasic Heckscher-Ohlin. 
31. Echilibrul economiei naționale. 
32. Viziunea economiei globale Wallerstein.  
33. Globalizarea pe piața muncii. 
34. Mecanismele de producere a banilor și oferta de bani. 
35. Impozitul inflațional și seigniorage. 
36. Sursele avantajului competitiv. 
37. Repartizarea secundară a veniturilor. 
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