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Tematică – postul de lector nr. 18 din Statul de funcţii 2016-2017
1. Imagine, identitate și reputație la nivelul organizațiilor
2. Relațiile publice și presa
3. Managementul relaţiilor publice în interiorul organizaţiei 
4. CSR – Responsabilitatea socială a organizaţiilor 

5. Segmentarea pieței și poziționarea produselor
6. Mixul comunicațional de marketing
7. Modele de persuasiune utilizate în publicitate 
8. Elemente  de bază în creaţia vizuală
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