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1. Imaginea ca proces semiotic în discursul publicitar
2. Comunicarea verbală cu ajutorul imaginilor.Tipuri de imagini verbale (metafora, metonimia)
3. Imagine şi text. Conceptul de sistem de semn motivat, caligramul
4. Interpretarea vizuală ca formă de gândire
5. Reflexivitate în artele vizuale. Mitchell şi categoriile de metaimagini ca unelte de interpretare
6.  Specificul diferitelor media. Diferenţe şi conexiuni dintre teatru şi film, film şi text, text şi imagine
7. Determinism technologic, mijloace de comunicare reci şi fierbinţi la Marshall McLuhan
8. Narativitatea ca formă de discurs şi importanţa schimbării în naraţiune. Tehnici de storytelling
9. Teorii transacţionale în comunicarea interpersonală
10. Stilul modern în tipografie. Aplicarea regulilor de design şi compoziţie
11. Analfabetism tipografic
12. Semiotica tipografiei
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