Tematică – postul de conferenţiar nr. 7 din Statul de funcţii

1. Semiotica sistemelor mass media: semne, sensuri și semnificații în media contemporană
2. Aspecte semiotice și simbolistice ale mitologiilor media contemporane
3. Abordări clasice și moderne ale retoricii în discursul public
4. Retorica mass media, retorica rețelelor sociale
5. Abordarea retorică a discursurilor sociale contemporane
6. Gândire critică: abordarea critică a discursurilor contemporane din societatea modernă
7. Organizarea evenimentelor în spațiul real și în spațiul virtual
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