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Tematică 
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I.  Marketing Regional 

1. Istoria marketingului local 

2.  Principalii actori în marketingul local: prestatori şi segmente-ţintă potenţiali 

3. Sistemul de mijloace al comunicării şi de produs (2P) 

4. Metodele şi mijloacele de comunicare ún marketingul regional 

 

II. Marketing turistic 

5. Trenduri în turismul modern şi postmodern 

6. Oferta turistica 

7. Piaţa turistică în viziunea marketingului: cererea şi tipologia consumatorilor 

8. Marketingul destinaţiilor 

 

III. Agromarketing 

9. Relaţiile de bază între marketing şi marketing agrar 

10. Consumul alimentar şi comportamentul consumatorului 

11. Elementele mixului de marketing în marketingul agrar 

12. Rolul canalului de distribuţie în comercializarea mărfurilor agrare 

 

IV. Econonmia mediului 

13. Problemele globale ale Pământului 

14. Ideea bunăstării, caracterizare şi indicatori. Relaţia dintre natură şi societate. Concepţia 

sustenabilității. 

15. Resursele naturale  şi bunurile publice, evaluarea monetară a mediului. 

16. Economia poluării mediului. (efecte externe, posibilităţi în cazul unei întreprinderi, 

legile lui Pigou şi Coase). 
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