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Tematică – postul de conferențiar universitar, nr. 6. din Statul de funcţii DSSA 

 

Teoria și practica new media 

 

1. Noile media ca mediu. Era reproducerii digitale 

2. Sunt noile media noi? (Schimbări de concept, capacitate de inovare, fenomene de 

remediere) 

3. Cum am ajuns aici? Arheologia mass-media 

4. Noile media ca spațiu de acțiune și de percepție 

5.  Hipertextualitatea  

6. Interactivitate, interconectivitate  

7. Convergența mediatică 

8. Mediatectura – o rețea complexă de media, tehnologie, arhitectură și cultură 

9. Percepție, realitate virtuală  

10. Ecrane, imagini proiectate, pânze – spații reproduse 

11. O nouă turnură vizuală sau a treia dimensiune 

12. Exemple de hărți: imagini ale spațiului 

13. Noi percepții – cyborg, cyberspațiu, inteligență artificială 

14. Identitatea în epoca mediatizării 
 

Semiotică și comunicare vizuală 

 

1. Procesul semiotic. Semne și sisteme de semne  

2. Imaginea ca marker  

3. Semiotica publicității  

4. Fotografia  

5. Concepte de bază ale compoziției 

6. Vestimentația ca sistem de semne 

7. Citirea imaginilor 

8. Narațiunea vizuală 

9. Film 

10. Expoziții 

11. Imagine și text 

12. Auto-reflexivitatea în artele vizuale 

13. Tehnici de vizualizare. Infograficul 

14. Influențe cinematografice în spectacolele de teatru maghiar contemporan din Transilvania 
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Tematika – Egyetemi oktatói állás, 6. számú álláskeret 

 

Új média elmélete és gyakorlata 

1. Új média mint környezet. A digitális sokszorosíthatóság korszaka 

2. Új-e az új média (a fogalom változásai, megújulni képesség, remediítizációs jelenségek) 

3. Hogyan jutottunk ide? Médiaarcheológiai szempontok 

4. Új média mint cselekvési és érzékelési tér 

5. Hipertextualitás (linkek, kapcsolatok, a hipertext és a dokumentum különbségei) 

6. Interaktivitás, interkonnektivitás  

7. Médiakonvergencia 

8. Médiatektúra, azaz média, technológia, architektúra és kultúra bonyolult hálózata 

9. Immerzió, virtuális valóság  

10. Képernyők, vetített képek, vásznak – sokszorosított terek 

11. A képi fordulat újabb fordulata, avagy a harmadik dimenzió visszahódítása 

12. Térképek példái: képzetek a térről 

13. Új érzékelési módok – cyborg, cybertér, mesterséges intelligencia 

14. Identitás a médiatektúra korszakában 

 

Szemiotika és vizuális kommunikáció 

1. A szemiotikai folyamat. Jelek és jelrendszerek  

2. A kép mint jelölés  

3. A reklám szemiotikája  

4. A fotográfia  

5. Kompozíciós alapfogalmak 

6. Öltözködés mint jelrendszer 

7. Képek olvasása 

8. Vizuális narráció 

9. Film 

10. Kiállítások 

11. Kép és szöveg 

12. Önreflexivitás a vizuális művészetekben 

13. Vizualizációs technikák. Az infografika 

14. Filmes hatások kortárs erdélyi magyar színházi előadásokban 
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